


 

 :پروژه / طرح عنوان

 میلیون گردشگر داخلی 2جذب سالانه حداقل 

 منابع مالی طرح نوع طرح نوع طرح

 غیر دولتی و تسهیلات  بودجه عمومی  فعالیت طرح کیفی کمی 

    35  ( میلیارد تومان 5/3)میلیارد ریال - 
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 اقدامات انجام شده 

رویدادهای   برگزاری  و ...، ، فارساصفهان  هایاستان  نمایشگاه گردشگری لی گردشگری تهران و صنایع وابسته والمل نمایشگاه بین  مهم گردشگری کشور نظیر  هایدر نمایشگاهبا حضور  گردشگران  ی جذب بازاریاب 

ورزشی شهرداری ، اجتماعی و  رویداد گردشگری با مشارکت سازمان فرهنگی   350)بالغ بر  تنوع محصولات گردشگری در شهرها و روستاهای هدف گردشگری استان  های متعدد باجشنواره  فرهنگی گردشگری و

فرمانداری دانشگاه  ها، بخش خصوصیها، دهیاریهای شهرستانیزد،  و  پرورش  و  آموزش  و...( گردشگری،  ثبت  ها  تقویم  4،  در سامانه  اقلام رویدادهای گردشگری کشور،    ملی  رویداد  و  بروشور  و  نقشه  چاپ 

معرفی مسیرهای و یزد(،    فارس  اصفهان،های  و انعقاد تفاهم نامه استانداران استان  مثلث طلایی گردشگریمجدد    فعالیتتولید محتوای تبلیغاتی برای انتشار در فضای مجازی،  معرفی استان یزد،  برای  تبلیغاتی  

ای زنده ه، برگزاری تورهای تجربه محور و ارائه فعالیتندازی اولین خانه گردشگری خوراک کشور در بافت تاریخی شهر میراث جهانی یزداراهگردشگری شهرها و مسیرهای بازدید از بافت تاریخی شهر یزد،  

بادستی،  صنایع  اندازی  و تولید زنده   ها و گذرهای صنایع دستیزارچهراه  اولین شهر   سالانه در یزد،  دستی و هنرهای سنتینمایشگاه ملی صنایع برگزاری  ،  همراه با رویدادهای هنری  بعنوان  معرفی شهر یزد 

روستای هدف گرد معرفی  نخاعی،  ضایعه  دارای  افراد  و  معلولین  ویژه  یافته  سازمان  تورهای  برگزاری  و  معلولان  و  سالمندان  برای  پذیر  پذیر دسترس  دسترس  ملی  روستای  اولین  بعنوان  فهرج  ارائه  ،  شگری 

،  فعالیت ستاد اجرایی خدمات سفر استان همراه با ارائه خدمات ویژه به مسافران در ایام نوروز ارائه خدمات پزشکی به مسافران درمانی،  گردی و کویرهای بکر استان،  های طبیعتتفریحات سالم کویری در پارک

 ، استانداردسازی خدمات گردشگری واحدهای اقامتی و پذیرایی با صدور گواهینامه مربوطه صدور مجوزهای لازمرسانی گردشگری همراه با دفاتر اطلاعنظارت بر فعالیت دفاتر خدمات مسافرتی و گردشگری و 

 اقدامات باقی مانده 

تابعه در سامانهتداوم ثبت رویدادهای شاخص گردشگری شهرستان های بروزرسانی اطلاعات بروشورها و کتابچه  ،م تقویم رویدادهای گردشگری استان اندازی پلتفره، راثبت رویدادهای گردشگری کشور  های 

ها و توسعه سفرهای ریزی ملی برای کاهش هزینه سفر خانواده، ضرورت برنامهتخصصی گردشگری استان  ی میزهایخوشه گردشگری استان با مشارکت اعضا  فعالیت مناسب،  راهنمای گردشگری فارسی زبان

 ها، افزایش تعطیلات پایان هفته در سطح ملی برای توسعه سفرهای داخلی   اعتباری یا ارائه سفر کارت به کارکنان ارگان

 و ...  ی برای سفرافزایش هزینه حمل و نقل، میزان تخصیص سوخت مصرف و نرخ تورم، شرایط اقتصادی و وقایع دی ماه، روزه 12ه دلیل جنگ بهای داخلی مسافرتانجام  کاهش تردد و هاریسک

 موانع
، شرایط آب و  ( ساس شب اقامت در تاسیسات گردشگریط بر ا ضعف سیستم ثبت آمار گردشگران)فق  ،ضعف سیستم رززواسیون نرخ بالای بلیط سفر،  ،  و کمبود آن  ای و ریلی(فرسودگی ناوگان حمل و نقل)جاده

 فصل تابستان و کاهش گردشگران در هوایی استان 

 علل موفقیت 
 و تنوع  ، توسعههای مهم گردشگری کشوربازاریابی در نمایشگاه، این برند گردشگری قراری تورهای ریلی ویژهبیرخانه آن در یزد و بردمعرفی استان یزد به عنوان یکی از رئوس مثلث طلایی گردشگری و استقرار 

برگزاری مراسم ماه محرم  ، همراه با تنوع در قیمتهای سنتی ها و سفره خانهو رستورانو اقامت در کویر  گردیهای بومهای سنتی و اقامتگاهاقامتگاه تا ی مدرن گرفتههاهتل از و پذیرایی  های اقامتیزیرساخت

 در مناطق مختلف استان  ...ی و خوراک و سلامت و کشاورزی و پذیردسترسگردی و طبیعتهای گردشگری اعم از ترویج گونه ،های مذهبی و معرفی یزد بعنوان حسینیه ایران و سایر مناسبت
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  :پروژه / طرح عنوان

 هزار گردشگر خارجی  100جذب سالانه حداقل 

 منابع مالی طرح نوع طرح نوع طرح

 فعالیت طرح کیفی کمی 
بودجه 

 عمومی 
 غیر دولتی و تسهیلات 

    - 

ریال 70 به   میلیارد  7)میلیارد  تومان( 

و   معادن  بازرگانی، صنایع،  اتاق  اهتمام 

گردشگری  استان)کمیسیون  کشاورزی 

 خوشه گردشگری استان   اتاق( و
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 اقدامات انجام شده 

غرفه    حضور برپایی  گردشگریاس و  نمایشگاه  در  سالجاری،  تان  ماه  بهمن  در  اسپانیا  بینبرگزا  فیتور  محتوای  تولید  ملی  جشنواره  گردشگری  ری  تالمللی  و  بازاریابی  دفتر  مشارکت  وسعه  با 

های آسیا  مجمع گفتگوی همکاریمعرفی یزد به عنوان پایتخت گردشگری کشورهای عضو  میراث فرهنگی استان و  دانشگاه آزاد اسلامی واحد یزد، اداره کل  گردشگری خارجی وزارت متبوع و

انی های جهفهرج برای پیوستن به شبکه دهکده  روستای هدف گردشگری  کاندیداتوریهای ویژه این رویداد در پایتخت و در استان با حضور سفرا و سایر میهمانان خارجی،  و برگزاری برنامه

های گردشگری استان توسط بخش خصوصی در محتوای معرفی جاذبه  تولیدهای لازم در فرودگاه یزد،  برقراری چند پرواز خارجی از فرودگاه یزد و پیگیری برای تامین زیرساختگردشگری،  

رسانهسایت و  رسمی  و  های  اینستاگرام  اجتماعی:  برگزاری    ،...های  در  آشناسازیمشارکت  جاذبهخارجی،    تورهای  معرفی  کتابچه  استانتهیه  گردشگری  زبانبه    های  هدایای  پنج  تولید    و 

مشارکت در برگزاری تورهای آشناسازی پروژه ایران سلام وزارت متبوع یا تورهای اعزامی    ،های گردشگری استانو جاذبهگذاری  سرمایه  هایمعرفی فرصتاندازی پلتفرم هفت زبانه  ، راهتبلیغاتی

های تورهای ورودی با عضویت راهنمایان گردشگری و دفاتر خدمات مسافرتی و واحدهای اقامتی با رویکرد جذب گردشگر از کشورها و تشکیل هستهاز کشورهای چین و اسپانیا و روسیه و ...،  

های شهری و جلسات های مختلف و برگزاری گشتو هیئتهمکاری با نمایندگی وزارت امور خارجه و اتاق بازرگانی صنایع و معادن استان و استانداری یزد در میزبانی از سفرا  بازارهای هدف،  

المللی شهرهای گردشگری در امتداد و صنایع دستی در همایش اتحاد بینوزارت میراث فرهنگی، گردشگری    اعزامی ازاستان با هیئت  در  آور چین  همراهی و حضور موثر هسته تورتبادل نظر،  

ها و دفاتر  )مدیران هتلن گردشگری استاننفر از فعالا  29مشارکت  ،  با محوریت بخش خصوصی گردشگری  ویژه میهمانان چینی جشن سال نو چینی در یزد  هر ساله  برگزاری    ،ابریشمجاده  

. و  بازدید..(  خدمات مسافرتی و گردشگری، راهنمایان گردشگری  اهتمام خوشه گردشگری و مرکز نوآوری و   (خوراکو    های سلامت و پزشکیعمان)نمایشگاه  IMTECاز تمایشگاه    برای  به 

 یونان  Philoxeniaالمللی در نمایشگاه بین بخش خصوصی گردشگریبا محوریت  تورآور اروپا حضور هسته های صنعتی یزد،همکاری شرکت شهرکو  های گردشگری اقبالتوسعه فناوری

 اقدامات باقی مانده 

های خواهر خوانده همراه با برگزاری و شهرگردشگری کشورهای بازار هدف  های  ایشگاهتداوم حضور در نم  ،های هاب دنیابرقراری پروازهای مستقیم خارجی و اتصال فرودگاه یزد به فرودگاه

های گردشگری استان، تداوم گذاری و جاذبههای سرمایهلتفرم جامع هفت زبانه معرفی فرصترسانی پ، بروزدر این امر  و ضرورت جلب مشارکت شهرداری  هفته یا شب فرهنگی در آن کشورها

روزرسانی تارنمای رسمی اداره کل متبوع به سایر ب  ،ی آشناسازی ویژه توراپراتورهای مطرح خارجی و خبرنگاران و مستندسازان کشورهای بازار هدفالمللی، برگزاری تورهاتولید محتوای بین

    www.yazdcity.ir(:و چینی انگلیسی های)به غیر از زبانهای کشورهای بازار هدفزبان

 هاریسک
، عدم حمایت و پوشش بیمه سالجاریماه  دیروزه و وقایع    12به دلیل جنگ    1404ورهای خارجی در سال  ، لغو اکثر تبه دلیل شرایط خاص حاکم بر منطقهعدم استقبال گردشگران خارجی  

 به ایران و به تبع آن استان یزد ورودی از گردشگران خارجی   های بیمهمناسب شرکت

 موانع

 ای و کیفیت مسیرهای برون شهری،المللی، فرسودگی ناوگان حمل و نقل جادهالمللی و عدم زیرساخت لازم برای پرداخت بینمشکلات تبادل ارز در سطح بین  ،ای منطقههای  ها و تنشتحریم

های بهداشتی  راهی و سرویسهای بهداشتی بینسرویس  خدمات  السیر،کمبود قطارهای لوکس و قطارهای سریع  کمبود پروازهای داخلی به مقاصد مختلف و نداشتن پروازهای مستقیم خارجی،

 عمومی داخل شهرها 

 علل موفقیت 

انی اثر ثبت جهانی و دو شهر جه  11، دارا بودن  و ثبت جهانی بافت تاریخی منحصر بفرد شهر یزدفی  معرردشگری برای گردشگران خارجی با  عنوان یکی از مقاصد گاستان یزد به  برندسازی

معه ورد مطلوب و مناسب جاو ..، مهمان نوازی و برخ  ، خوراک، شکار، سلامتمذهبیتاریخی و  کویر و کوهستان و تنوع محصولات گردشگری بویژه    های طبیعیبودن جاذبه  ، دارادستیصنایع 

، مقرون به صرفه بودن سفر به ایران و به تبع آن  ی اقامتی و پذیرایی گردشگریهاتنوع زیرساخت  ،های فرهنگی منحصر بفرد)نخل گردانی و ...(آداب و رسوم و آیینمندی از  بهره میزبان و  

  استان یزد به علت تفاوت نرخ ارز
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